UN DIO A ETICA ZERAQil mercato

(Relazione del dott. ALUISI TOSOLINI

1. Ambiguita nell’'uso del linguaggio

Il titolo di questariflessioneé avvincenteper se stessoperchéaccostaconcettie
parole che appartengon@ universi semanticidiversi, che non hannonientein comune.
L’idea di fondo che il mercatosia diventatouna divinita, che richiede comportamenti
religiosi coni relativi sacerdotie testi sacri,e un pensierosu cui negliannirecentisi sono
svolte alcuneriflessioni; infatti gia da vari anni gli studi mettono insieme questi due
elementi, come dimostrano certi titoli di testi ormai noti:

“La religione secolare della banca mondiale” (del 1996).
“Il vangelo della competitivita” .
“Sviluppo. Storia di una credenza occidentale”.

Da questistudi emergel'idea cheil mercatoe diventatoun “idolo” un “dio” o, in
gualchemodo,un “essere”"cheagiscedasolo, a prescinderalalle personeche dovrebbero
costituirlo.

Ancheil linguaggiotelevisivosi esprimein questitermini: “ll mercatovuole questo
o quellaltro...” “Il mercatoreagisce...” Il mercatoapre in questomodo...”; certo Il
mercatoapparecomequalcunoo qualcosache e sfuggitodi mano.l padri dell’economia
(A. Smith) direbberocheil mercatoha unamanoinvisibile che poi aggiustaogni cosae
rendepossibilela distribuzionedella ricchezzaDi qui € natal'idea di un mercatoche si
autoregola,per cui essosarebbel'insieme delle singole forze che competonoognuno
cercandola propria utilita, ma, per qualche“miracolo” la misteriosamano del mercato
prima o poi tutto ricompone.

2. Il mercato: regole e conseguenze

Si afferma, infatti, che esistonole regole del mercato, che,in realtasonosolo
due:

1. Competizione: per fare acquistaraun certo prodottosi deveimmetteresul mercatoil
prodotto migliore e al prezzo inferiore.

2. Libero mercato: assenzali regole,che possanaondizionarda competitivita.E poi...
vinca il migliore!

Alla domandase € possibileun’etica della solidarietanella societadel mercato
capitalista,qualchegrandeteorico del mercatorispondeaffermativamenteanzi egli dice:
“Finalmentenel tempodellaglobalizzazionesi realizzerda verademocraziacheé quella
del consumatorejl quale con le sue singole sceltedecidechi fra i vari “competitori”
vince”. La sceltadel compratoreequivaledunquea un voto. Ma non si rispondeal quesito
per cui se un prodotto,pur apparendan vestediversa,risale ad un unico produttoree si
formail “monopolio”, quali sonole conseguenzel?teorici ottimisti affermanoche questo
nonavverramai, perchénoné cosagraditaa chi competemain realtala competizionealla
fine creaforme di monopolio. Accadedunqueche certe impresetransnazionaliabbiano



fatturati superiorial redditodi certi stati e potrebberocomprarseli!ln verita non sonogli
stati a decideredi accoglierenel loro territorio questao quellaimpresa,ma le imprese
stesse decidono se € piu proficuo per loro investire in questo o quello stato.
Dunque la competizione ha una

12 conseguenzatutto cio che e regola é “antimercato”.

Il mercatoaffermache per competerenon puo sottostarea regolee quindi la prima
vittima del mercatoe lo stato,la societacivile e quindila politica, intesacomeluogo in
cui gli individui si mettonod’accordoper fare o non fare certecosein vista di un bene
comune.

E’ significativa I'inchiesta che la rivista Liberal ha fatto recentementeul mitico
Nord - Est: e risultato evidente un processodi “deindustrializzazione”.Perchétante
impresepreferisconoandarea produrrein Romania?Per quale motivo? Perché,con la
manodoperanenocara,l'impresaottieneun prodottoa prezzoinferiore e quindi molto piu
competitivodi quellonazionalgitaliano).E’ verochelo Stato (Romaniaperes.)dovrebbe
chiedereil rispettodelle normesanitarie,delle pensioniperi lavoratori....,ma quandoil
paesehaun estremabisognodi lavorarenon si guardatantoperil sottile, tantopiu chela
sceltapossibiletra i paesipoveriin cui portarela produzionee molto ampia.E anchechi
tra i produttorivolesserimanerein Italia per unasuasceltaetica,in pocotemposarebbe
costrettoa chiuderei battentiper la concorrenzadi chi ha prodottoa un prezzomolto
inferiore.

2° elemento fondamentale € il fatto che noi parliamo di mercatoin termini quasi
esclusivamentesconomici, ma in realta le regole del mercato diventano ben presto
caratteristiche antropologiche che incidono sul comportamento degli uomini.

Competizionee assenzali regole rendonogli individui simili alla concezionedi
Hobbes,per cui “homo homini lupus” (ogni uomo e lupo per I'altro uomo) e quantopiu
I'individuo e slegato dagli altri, non e associato, tanto piu hon oppone resistenza.

E’ possibilecorreggereo rifiutare questesituazioni?Per alcuni € il mercatostessoche
mette a posto ogni cosa,ma molti studi recentisostengonahe questo tipo di mercato
liberistaé il menofacile ad esserecorretto.Se, infatti, partiamodal puntodi vista dei piu
poveri (che sono la maggioranza del mondo) non € possibile aggiustare le cose. Tant’e ve
chein questiultimi trent’anni,il divario trail redditodellaminoranzariccae quellodella
maggioranzgovera,non e diminuito, anzi e raddoppiatolnoltre all'interrogativo: “Come
mai questomercato,che produceuna tirannide, non suscitala ribellione di chi ne e
vittima?” i sociologirispondonoil mercatgproduceunapiramide,il cui verticee occupato
dapochiricchi, ma, secondaun sociologopolacco,e I'invidia deiricchi chetienein piedi
la societa,perchédall’invidia nascela volonta di competereQuelli poi che stannoalla
base,nvidiandoquelli chestannoin cima, pensanaheun giorno, lavorandocomebestie,
arriveranno anch’essi in cima.

Esisteunagelosiada partedei privilegiati e unainvidia da partedei non privilegiati,
per cui le ideedi chi esercitail dominio diventanodominanti;dunquecoloro che stanno
alla basehannointroiettatoa tal puntola regoladel mercatochenon chiedonodi cambiare
le regoledel gioco, masolodi partecipareal gioco.| piu numerosimovimentidi protesta



sociale,infatti, chiedonola redistribuzione dei profitti, non la revisionedella definizione
di profitto.

3. Comeromperelalogica del mercato.

Se si vuole dungueromperela logica del mercato,bisognaintervenire a livello
antropologico,distruggendoquestacredenzae incidendosul luogo nel quale coloro che
sonoalla basedella piramidenon s’accorgonodi sostenerlae di sostenerda loro stessa
rovina.

Il guaioe cheoggisi assisteal declinoe alla mortedella politica intesacomeluogo
di elaborazioneadi regolecomuniperil benedi tutti. Non che la politica sia scomparsa
dallafacciadellaterra,ma essasi e fermatasu un pianodi insignificanza,perchétantoa
livello locale guantonazionalenon sonomolti i problemichesi possonaisolvere;certoi
piu gravi richiederebbero un livello d’intervento molto piu alto.

Secondola dottrina sociale della Chiesa“ad ogni livello di problemadovrebbe
corrisponderaun livello di soluzione”. Occorredunqueun organismocon competenzea
livello planetario,visto chetale e il livello dei problemi(comel’inquinamento,la pace,il
lavoro minorile, la droga).

Forsesiamotentati di pensarea unasimile soluzionecomea un’utopia, ma sein
Italia é statofirmato il trattatosulla costituzionedel tribunalesui crimini control'umanita,
guesto atteggiamento dovrebbe valere per tutti i problemi.

Da tutto il nostro discorso non dobbiamo dedurre che I'economia in sé vada
condannataperchése I'economiaée il mezzoche aiuta gli uomini a vivere in maniera
degnadal puntodi vista dei bisognimateriali,non e lei stessal fine, il fine é far starbene
la gente;ma seil fine diventail profitto e le persone sonoil mezzoper raggiungerlo,
allora il profitto si costituisce come divinita, nuovo idolo che richiede sacrifici umani.

Di fronte a questarealta:resistenza resa”0gnunodi noi in parteresistejn partesi
arrende; nessuno &€ completamente puro.

( Sintesi a cura del Circolo “J. Maritain” di S. Martino in Rio)



